Azioni per promuovere il Polesine

Scambio di informazioni e sinergie pubblico-privato per rilanciare il turismo e il nome del territorio

ROVICO -Terrefra AdigeePo
2022: in cantiere nuovi stru-
mentielineed’azione opera-
tive,

Presentato ieri, in un incon-
tro online, il report 2021 e le
linee guida operative 2022
del marchio d’area “Terre fra
Adigee Po”, tavolo di coordi-
namento che riunisce 40 en-
ti pubblidi e privati promos-
so da Camera di Commercio
Venezia-Rovigo e Fondazio-
neCariparo con I'obiettivo di
costruire I'offerta turistica
del territorio. Nonostante
I'emergenza sanitaria, le at-
tivita di promozione sono
proseguite senza sosta. Il 1a-
voro propedeutico, avviato
con gli aderenti nell’ultimo
trimestre 2020, ha permesso
didefinirei capisaldi del Pia-
nostrategicopluriennaleele
azioni del piano operativo
dell’anno appena trascorso
per proseguire la promozio-
ne. “Soprattutto quando la

congiuntura é avversa, le

istituzioni hanno il compito
di sostenere maggiormente
la cultura e il turismo, im-
portanti risorse economiche
anche nel territorio polesa-
no” precisa Giuseppe Toffoli
vicepresidente di Fondazio-
ne Cariparo. “La nostra Fon-
dazione lo dimostra sia con
la pianificazione di mostre
d’arte di grande richiamo,
chenel2020enel 2021 hanno
affrontato un momento par-
ticolarmente difficile, sia in-
coraggiando e sostenendo
azionidi promozione che ne-
gli ultimi anni si sonorivela-

I protagonisti del marchio "Terre fra Adige e Po"

te efficaci nel presentare Ro-
vigo quale destinazione di
area vastA”,

Rovigo convention & visitors
bureau (Rovigo Cvb), sup-
portando tecnicamente gli
stakeholders principali, da
sei anni & impegnato in nu-
merose azioni di promozio-
ne territoriale, allineate nel
2021 ai macro-obiettivi del
marchio d’area.
L’operativita dell’anno scor-
so ha visto il Polesine prota-
gonista in 12 azioni di pro-
mozione regionale: fiere,
workshop, eductour, reda-
zionali ternatici; 15 azioni di
promozione locale: press
tour, campagne di comuni-
cazione, progetti speciali in-

ter-territoriali mirati a valo-

rizzare le peculiarita di “Ro-
vigo destinazione” in modo
trasversale alle risorse stori-
co-culturali, naturali e pro-
duttive. Si evidenzia, poi, la
pubblicazione sulla rivista
Dove (ottobre 2021) di un ser-
vizio di 13 pagine e un altro
corposo sulla rivista digitale
e-borghi.com (novembre
2021).

“E’ importante - afferma
Gian Michele Gambato, vi-
cepresidente della Camera di
comimercio venezia Rovigo -
che Rovigo sappia cogliere le
opportunita connesse a pro-
getti che colleghino anche
pili province del Veneto per
moltiplicare la capacita at-
trattiva locale, soprattutto
se rivolti a mercati esteri

extra-europei”.

“Per il 2022 - precisa Cristina
Regazzo, referente di Rovigo
Cvb -'osservatorio congiun-
turale apre ad un cauto otti-
mismo con riferimento ai
turisti stranieri. Pertanto,
alcune azioni di promozione
continuative saranno piani-
ficate trasversalmente ai
segmenti culturali é produt-
tivi incrociando”. Allo stesso
tempo, il Tavolo di coordina-
mento punta a rafforzare il
coordinamento e a creare
nuovi strumenti di promo-
zione, mettendo in cantiere:
1a definizione di nuove mo-
dalita di scambio di infor-
mazioni tra enti pubblici e
soggetti privati; I’avvio di
analisi qualitative che coin-
volgano turisti e operatori lo-
cali; ilrinnovamento dell’of -
ferta in chiave tematica.
L’attivita strategica ed ope-
rativa intende trasformare i
punti di debolezza in punti
di forza, tenendo conto an-
che di variabili avverse im-
previste, La sinergia tra si-
stema pubblico e privato & ir-
rinunciabile e deve servire a
fare proprie le voci delle im-
preseimpegnate ad accoglie-
Ie turisti italiani e stranieri.
Il progetto del marchio
d’area intende andare in
questa direzione

Con questa visione costrutti-
va anche Gal Adige affianca
Cla Camera di commercio e
Fondazione Cariparo piani-
ficando e sostenendo nel
2022 nuovi strument e azio-
ni di promozione”.

CONFINDUSTRIA &

Sialza il sipario sugli eventi

di Capitale cultura dimpresa

ROVIGO - Parte il progetto Capitale cultura d’impresa.
Non una singola citta, ma per la prima volta a livello na-

 zionale un’inedita configurazione di area vasta diffusa in
cuiiprotagonisti sonoiluoghi, le produzioni e le comuni-

ta in grado di condividere un’atmosfera imprenditiva e i

- valori fondanti della cultura d’jmpresa come strumento

privilegiato di sviluppo e di costruzione di una identits.

Padova Treviso Venezia Rovigo & Capitale italiana della
cultura d'impresa per il 2022. Per I'eccezionalita storica,
culturale e manifatturiera di questa realta territoriale, il
cuore diquella che un tempo fu la Serenissima e che negli
anni ha scalato le classifiche nazionali ed internazionali

- pergli indici economici, sociali, turistici eambientali (Pil

oltre 8o miliardi, 13 milioni di visitatori). E guarda a que-
St0 anno come una grandissima opportunita per tutto il
Venetoe peril Paese per dimostrare che & dai territori della
cultura d'impresa che pud davvero partire la rinascita e il
pensiero.di una ‘nuova modermnita’,

Dopo I'assegnazione del titolo il 6 novembre scorso ad Al-
ba da parte della commissione di valutazione di Confin-
dustria, il progetto unitario vincitore di Assindustria Ve-
netocentro e Confindustria Venezia-Rovigo entra nel vivo
con la presentazione del dossier Capitale della cultura
d’impresa 2022, gli ambiti produttivi distrettuali e filoni
tematici, i ‘luoghi della cultura d’impresa’ e I'originale
modello organizzativo, fondato sulla partecipazione atti-
va delle principali istituzioni pubbliche e private dell’area
vasta, lungo i quali si articolera un anno di eventi.

La presentazione avverra oggi con una conferenza stampa
alle 11.30 a Palazzo Giacomelli a Treviso. Interverranno

'Leopoldo Destro, presidente Assindustria Venetocentro,

Vincenzo Marinese, presidente Confindustria Venezia
Rovigo, Maria Cristina Piovesana, Vicepresidente Con-
findustria per I'ambiente, 1a sostenibiliti e 1a cultura,
Antonio Alunni, presidente Gruppo tecnico cultura Con-
findustria, Daniele Marini, dell'universita di Padova.
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